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MARC D’ACCIÓ

� Projecte d'investigació de la Tesi Doctoral: 
“Educació per a la participació: 
desenvolupament d'un currículum 
alternatiu sobre ciutadania i mitjans de 
comunicació en l'ESO”. 

� Curs acedémic
- 2003-2004
- 2004-2005
- 2005-2006

� Lloc:
Instituts d'Educació Secundària de Castelló

de la Plana:
� l'IES Politècnic 
� l'IES Penyagolosa
� Grans i Menuts



HIPÒTESI

� En el context de la societat de la 
informació, el funcionament del sistema 
democràtic es ressent de l'allunyament de 
la polÌtica de bona part de la ciutadania. 

� Els joves no tenen coneixements sobre la 
política i els mitjans de comunicació de 
masses. 

� Si els joves tinguessin més coneixements 
sobre la polÌtica, els mitjans de 
comunicació de masses i la societat en la 
viuen; s'implicarien més, serien més crÌtics 
i autònoms i això, al seu torn, potenciaria la 
seva participació



BASES TEÒRIQUES

CONTEXT ACTUAL:  SOCIETAT DE LA INFORMACIÓ

• DEMOCRÀCIA PARTICIPATIVA

• EDUCACIÓ CIVICA.

• EDUCACIÓ EN MITJANS



ACTIVITAT

� L'ús dels anuncis electorals 
audiovisuals dintre de 
l'assignatura d'ètica de 4º
d'ESO



OBJECTIUS

LECTURA CRÍTICA

� Aprendre a analitzar críticament els 
mitjans de comunicació

� Analitzar els missatges dels partits 
polítics en campanya 

� Detectar les tècniques utilitzades en 
l'elaboració d'aquests anuncis

� Reflexionar sobre la democràcia 
representativa actual i sobre el paper 
dels mitjans de comunicació

� Conèixer les funcions d'un gabinet de 
comunicació



OBJECTIUS

PRODUCCIÓ

� Conèixer les funcions d'un gabinet de
comunicació

� Reflexionar sobre el paper dels 
ciutadans

� Reflexionar sobre la microsociedad en 
la qual viuen

� Conèixer els passos d'una producció
audiovisual, les seves tècniques i els 
seus límits 

� Aprendre a produir missatges propis



TEMES TEÓRICS

� Lectura crítica dels mitjans de comunicació.
� El paper dels gabinets de comunicació en la 

democràcia actual. 
� Les rutines productives dels periodistes.
� La funció dels gabinets de comunicació.
� El paper del ciutadà en la democràcia representativa 

actual.

� L'accent: en el canvi produït amb l'aparició i evolució
dels mitjans de comunicació de masses.



CAMPANYA EUA

� Analitzar el discurs dels 
missatges polítics en les 
campanyes electorals.

� Campanya a la presidència 
d'Estats Units de 2004.



CAMPANYA EUA. VOT HISPÀ
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CAMPANYA EUA. VOT HISPÀ



CAMPANYA EUA



TREBALL PRÀCTIC

� Consell escolar 
� Anunci “manipulatiu”
� Anunci amb un programa realista orientat a 

millorar el seu centre escolar.



BLOGS

Impremta Freinet 

Ús Educatiu NTIC 

Motivació i Comprensió

Treball entre centres



http://canalblog4dpenyagolosa.
blogspot.com/



http://candidatosconsejoescolar.
blogspot.com





CONCLUSIONES



CONCLUSIONS

� Els alumnes i els professors que van treballar en 
aquest projecte van remarcar la utilitat d'aquesta 
pràctica. 

� Van “aprendre fent” i, al mateix temps, es van 
aproximar a conceptes teòrics amb exemples 
vinculats amb la seva realitat.



CONCLUSIONS

� L'ús d'anuncis electorals va ser un element
motivador per als alumnes, va acostar un tema 
que per a ells és llunyà, teòric i “avorrit”. 

� A més, els va facilitar la compressió perquè es 
va utilitzar un llenguatge que ells manegen 
quotidianament, el llenguatge audiovisual.



CONCLUSIONS

� L'experiència podria, amb adaptacions, ser 
transferida a altres centres educatius. 

� Enfocament de l'educació transformadora. Una 
educació que busca dotar als joves de les eines 
necessàries perquè puguin convertir-se en 
ciutadans crítics, autònoms i participatius.



CONCLUSIONS

� Societat de la informació i en la democracia 
d�vaudiència.

� Pas de concepció individualitzada de ciutadà
informat cap al concepte cooperatiu del ciutadà
vigilant





Moltes gràcies


